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Mit Welterbe-Erlebnis und Donau-Initiative:
Mehr internationale Gaste fur Oberosterreich

Die ITB Berlin ist die weltweit grofte Fachmesse der Tourismusbran-
che. Oberosterreich nutzt diese Biihne, um kiinftig noch mehr Gaste
aus Deutschland und anderen wichtigen internationalen Markten fiir
sich zu begeistern. Gelingen soll dies mit einem Schwerpunkt auf Ur-
laubsangebote rund um das vielfaltige Welt- und Kulturerbe in
Oberdsterreich. Auch eine grenziiberschreitende Initiative mit
Deutschland und Ungarn fiir die Vermarktung des Donauraums als

attraktives Urlaubsziel wurde gestartet.

Mehr als 100.000 Besucherinnen und Besucher werden von 3. bis 5. Marz 2026
auf der ,Internationalen Tourismusbérse® (ITB) in Berlin erwartet. Auf der gréfliten
Reise- und Tourismusmesse der Welt treffen sie auf mehr als 5.800 Aussteller,

die Uber 170 Lander auf allen Kontinenten reprasentieren.

,Die ITB ist die gro3e Biihne der weltweiten Tourismusbranche. Sie findet im
wichtigsten ausléndischen Herkunftsmarkt fiir den Tourismus in Oberésterreich
statt. Und sie ist eine groBe Bérse internationaler Geschéftskontakte und Markt-
chancen. In der Landes-Tourismusstrategie 2030 setzen wir uns das Ziel, mehr

Gaste aus internationalen Mark- Landerverteilung Oberdsterreich gesamt

ten fiir Urlaube in Oberésterreich ~ Néchtigungsantsile

zu begeistern, um die langfristig
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mus- und Freizeitwirtschaft abzu- Ungam 1,7% SK0.8%

Ubriges Ausland
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sichern. Die ITB Berlin bietet uns NL 1.7%
das perfekte Umfeld, um beste- CZ4.1%
hende Netzwerke zu starken und

\

zugleich die Fiihler in Richtung I

neuer Méarkte auszustrecken®”, er-
klart Wirtschafts- und Tourismus- G 55,2%

Landesrat Markus Achleitner.
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Wachstumspotenziale auf internationalen Markten

Die Ankinfte internationaler Urlaubsgaste in Oberdsterreich haben in den zehn

Jahren seit 2015 um rund 38 Prozent zugelegt, die Nachtigungen um knapp 34

Prozent. Zuletzt reisten im Tourismusjahr 2024/25 (November 2024 bis Oktober
2025) rund 1,85 Mio. auslandische Gaste nach Oberdsterreich und generierten

dabei 3,98 Mio. Nachtigungen.

MNachtigungsanteile der deutschen Bundeslander

,,Unser WiChtigStef' Auslandsmarkt an den Gesamtnachtigungen aus Deutschland
ist nach wie vor Deutschland mit Baden.

. . Wirttemberg
706.000 Ankiinften und 1,97 Mio. Osts tscnland 11,0%

Né&chtigungen im Tourismusjahr

. . MNordrhein-
2025. Besonders beliebt ist Vastaian
12,2%
Oberdsterreich bei den unmittelba-
ren Nachbarn aus Bayern, die fiir Nerddeutschiand 2??';{3
37,3 Prozent der deutschen Ge- 8.4%
samtnéchtigungen verantwortlich _
Mitteldeutschland .
zeichnen. Ein wichtiger Wachs- 8% B

tumsmarkt sind zudem die ostdeutschen Bundeslédnder Sachsen, Sachsen-An-
halt, Thiringen, Brandenburg und Mecklenburg-Vorpommern. Sie machen ge-
meinsam mit der Bundeshauptstadt Berlin 19,6 Prozent der deutschen Urlauber-
ndchtigungen in Oberdsterreich aus. Mit einem Zuwachs von zuletzt 65 Prozent
bei den Ankiinften und 42,8 Prozent bei den N&chtigungen in den letzten zehn

Jahren”, berichtet Landesrat Achleitner im Detail.

Entscheidend flr eine breitere, internationale Aufstellung der oberdsterreichi-
schen Tourismuswirtschaft sind die Marktpotenziale in den nahegelegenen ost-
europaischen Landern, aus denen seit langerem groRe Zuwachse verzeichnet
werden, sowie in den Niederlanden und im Vereinigten Koénigreich. ,Vor allem bei
den Nachbarn in Tschechien, aber auch in Polen wird Oberésterreich als Ur-
laubsziel immer beliebter. Die Zahl der Gasteankiinfte aus Tschechien (+146,6
Prozent, Anm.) und aus Polen (+157,7 Prozent) hat sich in den vergangenen
zehn Jahren deutlich mehr als verdoppelt. Auch aus der Slowakei konnten wir in
diesem Zeitraum ein Gésteplus von fast 70 Prozent verzeichnen®, sagt Landesrat
Achleitner und betont: ,Wenn alle Player im oberésterreichischen Tourismus ihre
Kréfte und Mittel biindeln und gemeinsam in die Bearbeitung internationale

Maérkte investieren, kann das Urlaubsland Oberdsterreich auch in einem hart
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umkampften Wettbewerbsumfeld seine Sichtbarkeit steigern, neue Zielgruppen

ansprechen und zusétzliche Géaste gewinnen.*”

Neue Flugverbindungen starken den Tourismus

Eine zentrale Voraussetzung fir das Ausschdopfen internationaler Marktpotenzi-
ale ist die gute und komfortable Erreichbarkeit Oberosterreichs fur Urlaubsgaste.
Zuletzt zeigte die Wiederaufnahme der Flige von London nach Linz durch Rya-
nair in der Saison 2024/25, dass zusatzliche Verbindungen eine direkten positi-
ven Effekt auf den Tourismus haben. ,Die zusétzlichen Fliige waren der Aus-
gangspunkt fiir gemeinsame MarktmalRnahmen der Destinationen Linz, Donaure-
gion Oberésterreich und Quellenviertel gemeinsam mit Oberésterreich Tourismus
und dem Flughafen Linz im Vereinigten Kénigreich. Mit dem Ergebnis, dass die
Ankdinfte britischer Urlaubsgéste in Oberésterreich von 2024 auf 2025 um 16,4
Prozent gesteigert werden konnten, die Ndchtigungen um 14 Prozent®, zeigt sich
Landesrat Achleitner erfreut und blickt in die nahe Zukunft: ,,Besonders erfreulich
ist deshalb auch die Wiederaufnahme der taglichen Flugverbindung von Linz
nach Frankfurt ab 29. Mérz durch die dénische Fluglinie DAT. Der Flughafen
Frankfurt ist nicht nur ein wichtiges Tor fiir Gaste aus Westdeutschland nach
Oberoésterreich. Als internationales Drehkreuz hat er auch eine Schliisselfunktion

zu weiteren internationalen Mérkten.”

»Echt jetzt!“ — die internationale Kampagne

Mit der mehrphasigen ganzjahrigen Kampagne ,Oberdésterreich — Echt jetzt!” rol-
len Oberdsterreich Tourismus und alle sieben Destinationen nicht nur die neue
Urlaubsmarke Oberdsterreich aus. Sie positionieren das Bundesland zugleich als
das ,Land der charmanten Superlative®. ,Wir erzdhlen Oberésterreich als das
Land der besonderen Momente, die es in dieser Form und in dieser Qualitdt an-
derswo nicht gibt. Auf der ITB heben wir diese Angebote und Erlebnisse in unse-
ren Regionen auf die internationale Biihne®, freut sich Andreas Winkelhofer, Ge-
schaftsfuhrer von Oberdsterreich Tourismus. Das reicht von der groften und
stimmungsvollsten Blasmusik Jam Session Europas, dem ,Woodstock der Blas-
musik® im Quellenviertel zu den Hutten und Almen im 360° Alpenland. Vom
Jlangsten Sommerfest Osterreichs* — der Landesgartenschau 2027 in Wels — bis
zur Magie des Salzes im Salzkammergut oder der Stadt Linz, die mit ihrer digita-

len Medienkunst international begeistert.
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Ab 15. Mérz startet die bereits in Osterreich und dem benachbarten Bayern ge-
launchte Kampagne auch international durch. Die definierten Zielmarkte sind

Deutschland, Tschechien, Niederlande, GroRbritannien und Polen

Kooperationen als Schliissel zu neuen Zielgruppen

Zusatzlich zu klassischen Kampagnen-Formaten verstarken Wirtschafts- und
Sportkooperationen die Marketing-Botschaften. ,Oberésterreich Tourismus sucht
die Kooperation mit starken Partnern auf wichtigen Herkunftsmérkten. Uber de-
ren Kanéle ergibt sich die Chance, neue, themenspezifische Zielgruppen direkt
anzusprechen und von Urlaubsangeboten in Oberésterreich zu (berzeugen®,
fuhrt Winkelhofer aus. So entwickelte sich aus Sommer-Trainingscamps der Ful3-
ballprofis von Eintracht Frankfurt eine ganzjahrige Partnerschaft mit dem mit
160.000 Mitgliedern gréfliten Mehrspartensportverein in Deutschland: Im Rahmen
der Kooperation mit Oberdsterreich Tourismus kamen bereits zwei Mal Eintracht-
Mitglieder zu Wintersport-Erlebnisreisen nach Hinterstoder. Im Sommer ist eine
weitere Reise ins 360° Alpenland geplant. Im Rahmen von Fulball-Trai-
ningscamps betreibt Oberosterreich Tourismus umfangreiche Marketing-Kooper-
tionen mit rund 30 Clubs, darunter in Deutschland auch Fortuna Disseldorf, Dy-

namo Dresden und 1860 Munchen.

In den Niederlanden ist das ,Shimano Experience Center” des weltweit fihren-
den Radkomponenten-Herstellers in Valkenburg eine touristische Exklusivpart-
nerschaft mit Oberdsterreich Tourismus und den Destinationen eingegangen. Die
Kooperation ermdéglicht eine ganzjahrige Prasenz vor Ort und damit punktge-
nauen Zugang zur Zielgruppe radbegeisterter Niederlander:innen. Gemeinsam
mit OBB Nightjet wird die Méglichkeit der Anreise mit der Bahn mit der Nachtver-

bindung von Amsterdam nach Wels und Linz aktiviert.

Kultur — gerade international ein wichtiges Reisemotiv

Die Kultur ist ein ganzjahriges Reisemotiv mit dem Potenzial, neue internationale
Gasteschichten fur Oberdsterreich zu mobilisieren. ,Die aktuelle Gastebefragung
T-MONA Tourismus Monitor Austria 2025 zeigt klar: Fiir 22 Prozent der Géste in
Oberédsterreich sind Sehenswiirdigkeiten und Kulturangebote ein wichtiges Motiv
fur die Urlaubsentscheidung. Dieser Wert liegt deutlich (iber dem Gsterreichi-

schen Schnitt von 13 Prozent. Flir 47 Prozent der Urlaubsgéste ist der Besuch
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von Sehenswirdigkeiten ein fixer Bestandteil der Reise, fiir 23 Prozent zahlt er
sogar zu den Hauptaktivitdten im Urlaub®, betont Winkelhofer die Bedeutung des
Kulturangebots. Rund ein Drittel haufiger als im dsterreichweiten Schnitt besu-
chen Oberdsterreich-Urlauber Sehenswiurdigkeiten, Museen und Ausstellungen,

Musik- und Kulturveranstaltungen oder Stadtfiihrungen.

Ein bedeutendes Urlaubsmotiv, das landschaftliche Schdnheit mit kulturellem
Erbe einer Region verbindet, sind die UNESCO Welterbestatten. ,Aufgrund ihrer
internationalen Strahlkraft haben sie eine besondere Bedeutung, wenn es darum
geht, mehr internationale Géste fiir Oberdsterreich zu begeistern®, sagt Winkel-
hofer. ,Verbunden mit dem immateriellen Kulturerbe, das man bei uns in Oberds-
terreich in so wunderbar vielfaltiger Form erleben kann — vom Miihlviertler Blau-
druck (ber das Keramikflammen in Gmunden bis hin zur Mollner Maultrommel
oder dem Trattenbacher Taschenfeitl — lassen sich einzigartige Geschichten er-

zdhlen und Urlaubsangebote schnliren.*

Oberdsterreich feiert sein Welt- und Kulturerbe

Denn genauso wie beim Radfahren bieten auch das UNESCO Welterbe und das
Immaterielle Kulturerbe dem Gast die Mdglichkeit von einzigartigen und authenti-
schen Erlebnissen in ganz Oberdsterreich:

e Das UNESCO Weltkulturerbe ,,Kulturlandschaft Hallstatt-Dachstein —
Salzkammergut” besteht seit 1997. Seit 7.000 Jahren prégt der Salzab-
bau die Region rund um Hallstatt und den Dachstein. Die Salzwelten Hall-
statt im Hochtal des Salzbergs gehdren zu den beliebtesten Ausflugszie-
len in Oberdsterreich. Wanderungen am Krippenstein und der Solelei-
tungsweg zwischen Hallstatt und Ebensee verknipfen Natur- und Kul-
turerlebnis genauso wie geflihrte Welterbe-Wanderungen und E-Bike
Touren. Der ,Weg des Salzes” entlang der Traun nach Gmunden und
weiter Uber Wels und Linz nach Bohmen weist Uber die Region hinaus.

e Seit 2011 sind die ,,Prahistorischen Pfahlbauten rund um die Alpen*“
ein UNESCO Weltkulturerbe, das sich Uber mehrere Lander erstreckt und
zu der auch der Attersee und der Mondsee gehdren. Mit neu konzipierten
Erlebnisangeboten, die im Rahmen der OO KulturEXPO im Friihjahr 2027
offnen, wird die Inszenierung der Pfahlbauten in Ausstellungen und Re-

konstruktionen derzeit neu konzipiert.
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e 2021 wurde das UNESCO Weltkulturerbe ,,Grenzen des Romischen
Reiches — Donaulimes* eingerichtet, das auch die Donauregion Oberos-
terreich umfasst. Spuren der Rémerzeit finden sich vom Rémerburgus
Oberranna uber das Romerbad direkt an der Schldgener Schlinge bis
zum Museum Lauriacum in Enns. Der Besuch dieser Statten wird mit An-
geboten wie der ,Donaulimes Welterbe-Runde® mit dem Rad aufgewertet.

e Zum seit 2017 ausgewiesenen UNESCO Weltnaturerbe ,,Alte Buchen-
walder und Buchenurwalder® in mehreren Landern gehéren auch natur-
belassene Bereiche des Nationalparks Kalkalpen. UNESCO Welterbe
Touren mit Nationalpark Ranger:innen und der ,Wildnistrail Buchensteig*
fuhren in diese urtimlichen Naturlandschaften. Die waldreiche Gebirgsre-
gion ist zudem durch den Hintergebirgsradweg erschlossen.

e Seit 2018 freut sich der ,,Handblaudruck in Europa“ tber einen Platz
auf der internationalen Liste des Immateriellen Kulturerbes. Dieses Hand-
werk wird nur mehr selten ausgeubt — darunter im Mahlviertel. Die Blaud-
ruckerei Wagner in Bad Leonfelden ist der letzte Betrieb der Region, in
dem Blaudruckstoffe entstehen. Das Farbermuseum in Gutau erinnert an
die Vergangenheit dieser aullergewohnlichen Farbetechnik, wahrend am
selben Ort die Zeugfarberei die Tradition lebendig erhalt.

e Als eine der ,UNESCO Creative Cities“ wurde Linz als ,,UNESCO City of
Media Arts* ausgezeichnet. Die Stadt gibt mit der ,Ars Electronica® den
Takt der digitalen Kultur und der Medienkunst vor. Auf diesem fruchtbaren
Boden ist nicht nur das ,Ars Electronica Center” als Museum der Zukunft
entstanden. Zuletzt hat sich auch die Tabakfabrik zur Drehscheibe der
Kreativszene entwickelt. Als Sitz der ,Creative Region Linz & Upper Aus-

tria“ und des ,Valie Export Center” fir Medien- und Performancekunst.

,Die ITB jst die Plattform, um mit internationalen Partnern, Reiseveranstaltern so-
wie flihrenden Medien und Verlagshdusern aus dem Reisebereich in Kontakt zu
treten und diese herausragenden Angebote in die Auslage zu stellen®, so Winkel-

hofer.
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Donau: Européischer Erlebnisraum, oberésterreichischer Beitrag

Der langste Fluss innerhalb der Europaischen Union und der ,internationalste
Fluss der Welt*, der insgesamt zehn Lander verbindet, wird ab sofort auch gemein-
sam und grenzibergreifend touristisch vermarktet. Mit ,Discover your Danube®
sind Oberosterreich und die Donauregion Teil einer Initiative, die mit der Osterreich
Werbung, Visit Hungary und der Deutschen Zentrale fur Tourismus (DZT) sowie
den Tourismusorganisationen Bayerns, Baden-Wiurttembergs, und Niederdster-

reichs getragen wird.

,Die Donau wird dabei als européischer Lebens- und Erlebnisraum préasentiert, der
sich individuell, abschnittsweise und ganzjahrig entdecken ldsst — vom Natur- und
Aktivurlaub lber Kultur- und Stadteerlebnisse bis hin zu Kulinarik und regionaler
Identitét”, sagt Wirtschafts- und Tourismuslandesrat Markus Achleitner. Die Initia-
tive ,Discover your Danube® wurde im Rahmen der ITB 2026 in Berlin offiziell pra-

sentiert und von den Partnerorganisationen unterzeichnet.

GroRer Rad-Schwerpunkt 2026

Ebenfalls Thema auf der ITB Berlin waren selbstverstandlich auch die qualitats-
vollen Angebote rund ums Radfahren in all seinen Auspragungen, vom Genuss-
radfahren Gber Mountain- oder Gravelbiken bis hin zum Rennradfahren. Radfah-
ren ist vom Frihling bis in den Herbst moglich und starkt die Auslastung der Tou-
rismusbetriebe in den Nebensaisonen. Die Gastebefragung T-MONA Tourismus
Monitor Austria aus dem Sommer 2025 zeigt: Der Radgast bucht langere Aufent-
halte — 53 Prozent bleiben zwischen vier und 14 Nachten — und tragt mit Tages-
ausgaben von 194 Euro pro Person (ohne An- und Abreise) Uberdurchschnittlich
zur touristischen Wertschépfung bei. ,,Beim Radfahren trifft Nachfrage und Be-
geisterung beim Gast auf eine gut ausgebaute Infrastruktur und hochqualitative
buchbare Angebote — und das in allen Urlaubsregionen Oberésterreichs. Unsere
Destinationen haben etwa im Gravelbike-Bereich in den vergangenen Jahren An-
gebote in Top-Qualitéat entwickelt, die in der Szene einen herausragenden Ruf
geniel3en. Aber auch auf dem Mountainbike oder Rennrad und nattirlich auf un-
seren genussvollen Radwegen entlang von Seen und Fliissen kommt man voll
auf seine Kosten®, zeigt sich Winkelhofer von der Vielfalt des Angebots begeis-
tert.
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Die Top-Radangebote in Oberosterreichs Destinationen sind insbesondere im
radbegeisterten Markt Deutschland gefragt: Mit dem Velorama, der neuen Gra-
velbike- und Rennrad-Marke des Miihlviertels mit 108 Touren auf knapp 9.000
Kilometern und mit 21 Radgastgebern. Der Donauradweg bietet als ,Mutter aller
Radwege“ 160 Kilometer mit purer Abwechslung und epischen Ausblicken in der
Donauregion Oberdsterreich. In Wels rollen Rennrad- und Gravelbiker:innen
vom Stadtplatz in ein Netz abwechslungsreicher Rennrad-Routen. Das neue
Radkleeblatt I&sst sich mit dem Gravelbike erkunden. In Linz schlagt das Herz
urbanen Radfahrens rund um das hello yellow Velodrom und stadtnahe Trails.
Der Hintergebirgsradweg im 360° Alpenland folgt der historischen Wald-
bahntrasse im Reichraminger Hintergebirge und flhrt in den Nationalpark Kalkal-
pen. Die neue Entdecker-Radtour im Quellenviertel ist als 180 Kilometer lange
Rundtour in drei bis vier Tagesetappen wie geschaffen fir ein verlangertes Wo-
chenende. Ebenso wie der Salzkammergut BergeSeen eTrail, der in zehn Etap-
pen Uber 630 Kilometer die schonsten Platze der Berge- und Seenregion verbin-
det.

Fir Riickfragen:
Michael Herb, Msc, Presse Wirtschafts- und Tourismuslandesrat Markus Achlei-
tner; +43 732 77 20-151 03, +43 664 600 72 151 03,

Gernot Horwertner, Oberosterreich Tourismus GmbH; Tel.: +43 664 857 29 57,
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